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背景 下 传统 媒体 和 新 媒体 融合 发 展 探讨 


摘 要: 计算 机 、 网 络 技术 的 发 展 以 及 智能 终端 的 普及 ， 使 得 新 媒体 逐渐 成 为 人 们 生活 和 工作 中 不 可 或 缺 的 一 部 分 。 


新 媒体 


的 出 现 打破 了 传统 媒体 原 有 的 模式 和 格局 ， 使 每 个 人 都 可 以 成 为 新 闻 发 言 人 ， 通 过 社交 软件 可 以 随时 随地 发 布 新 闻 、 评 论 新 
闻 。 这 些 新 媒体 的 出 现 对 传统 媒体 产生 剧烈 的 冲击 ， 因 此 还 需要 重新 审视 新 旧 媒 体 融 合 的 问题 。 本 文 主 要 对 “互联 网 +” 背 
景 下 ， 传 统 媒体 和 新 媒体 融合 的 途径 进行 具体 分 析 ， 和 希望 能 够 对 二 者 的 融合 发 展 起 到 一 定 的 促进 作用 。 
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“互联 网 +” 背 景 下 ,媒体 已 经 不 再 是 一 种 “官方 ” 
的 特权 ， 每 个 人 都 可 以 成 为 媒体 人 ， 也 使 得 媒体 在 人 们 
生活 中 的 作用 越 来 越 大 。 随 着 社会 和 经 济 的 发 展 ， 对 人 
们 的 生活 质量 提出 更 高 的 要 求 ， 媒 体 不 仅 是 提升 人 们 生 
活水 平 的 方式 ， 同 时 也 是 符合 时 代 发 展 的 重要 途径 。 新 
媒体 的 出 现 丰 富 了 人 们 的 生活 ， 同 时 也 对 传统 媒体 造成 
巨大 的 冲击 。 为 了 促进 媒体 更 好 的 发 展 ， 必 须 注重 传统 
媒体 与 新 媒体 的 融合 。 而 二 者 融合 本 身 是 一 个 比较 复杂 
的 过 程 ， 其 中 涉及 到 很 多 因素 ， 所 以 必须 要 做 好 二 者 的 
调控 工作 ， 这 也 是 “互联 网 +” 时 代 媒 体 发 展 的 必然 。 
1.“ 互 联网 +” 背景 下 传统 媒体 和 新 媒体 融合 的 意义 

现今 我 们 已 经 进入 了 信息 网 络 时 代 ， 新 媒体 的 出 现 
给 入 们 的 生活 带 了 深远 的 影响 ， 并 给 传统 媒体 提供 了 新 
的 发 展 机 遇 与 空间 ,但 与 此 同时 ， 对 传统 媒体 也 提出 了 
更 高 的 要 求 。 传 统 媒体 与 新 媒体 的 区 别 不 仅仅 表现 在 传 
播 方式 方面 ， 传 播 理念 也 存在 着 一 定 的 差别 。 传 统 媒体 
与 新 媒体 的 交融 能 够 使 媒体 在 “互联 网 +” 时 代 获 得 更 好 
的 传播 和 发 展 。 
1. 1 提升 媒体 发 展 的 速度 

互联 网 的 发 展 和 普及 使 得 传统 媒体 的 传播 方式 逐渐 
落后 ， 无 法 满足 人 们 对 新 闻 发 布 和 获取 的 需求 ， 新 媒体 
的 出 现 使 传统 媒体 面临 巨大 的 挑战 ， 也 为 媒体 的 发 展 提 
供 了 更 加 广阔 的 空间 "。 因 此 ， 传 统 媒体 要 想 获得 更 好 
的 发 展 ， 必 须 汲 取 新 媒体 的 优势 ， 并 与 新 媒体 进行 融合 
发 展 ， 根 据 时 代 的 发 展 需求 不 断 创新 。 同 时 ， 在 传统 媒 
体 的 发 展 中 还 需要 善于 利用 网 络 的 优势 ， 通 过 互联 网 平 
台 的 应 用 ， 实 现 传统 媒体 与 新 媒体 的 共同 发 展 。 
1. 2 满足 时 代 发 展 要 求 

“互联 网 +” 时 代 下 ， 互 联网 技术 以 及 智能 终端 开始 
逐渐 向 各 个 行业 和 领域 渗透 ， 为 互联 网 与 各 行业 的 融合 提 
供 了 有 利 条 件 。 传 统 媒体 通过 与 互联 网 的 融合 ,提升 了 信 


文献 标识 码 : A 
DO1: 10.19483/j.cnki.11—4653/n.2018.10.009 


息 的 获取 和 传播 速度 ， 同 时 也 扩大 媒体 的 影响 面 。 新 媒体 
本 身 需 要 互联 网 技术 的 支撑 ， 所 以 ，“ 互 联网 +” 技 术 在 
传统 媒体 与 新 媒体 的 融合 中 扮演 重要 的 角色 中 。 传 统 媒体 
通过 与 互联 网 的 融合 ,有 利于 转变 当前 的 经 营 和 管理 模式 ， 
促进 各 个 行业 的 经 济 发 展 ， 对 传统 媒体 的 创新 具有 重要 的 
作用 站。 同时 ， 依 托 于 互联 网 技术 进行 传统 媒体 与 新 媒体 
的 融合 也 是 当代 媒体 发 展 的 需求 和 方向 。 
2.“ 互 联网 +” 背 景 下 传统 媒体 与 新 媒体 融合 的 途径 

“互联 网 ”时 代 的 到 来 给 新 媒体 带 来 了 一 定 的 发 展 
机 遇 ， 广 大 媒体 为 了 适应 时 代 发 展 的 需要 ， 在 激烈 的 市 
场 竞 争 中 不 断 地 创新 技术 ， 以 此 获得 一 定 的 经 济 效益 与 
社会 效益 。 部 分 媒体 公司 为 了 满足 广大 受众 的 需求 ， 握 
弃 传统 媒体 ， 使 新 媒体 逐渐 朝 着 市 场 化 的 方向 发 展 ， 这 
就 具有 一 定 的 局 限 性 ， 目 光 相 对 短 浅 。 其 实 二 者 的 融合 
更 值得 媒体 行业 进一步 深入 人 研究， 这 对 媒体 的 可 持续 发 
展 具 有 不 可 小 舰 的 重要 性 。 
2.1 转变 传统 媒体 理念 
理念 是 行动 的 指导 和 基础 ， 因 此 ， 在 传统 媒体 和 新 
媒体 的 融合 过 程 中 需要 先 从 理念 的 转变 入 手 。 在 全 新 理 
念 的 树立 中 需要 以 时 代 的 发 展 需求 为 基础 ， 加 强 对 互联 
网 平台 和 技术 的 分 析 ， 并 将 这 种 全 新 的 理念 与 媒体 的 发 
展 相 结合 ， 对 传统 媒体 以 及 新 媒体 的 营销 和 管理 方式 进 
行 创新 和 优化 ， 使 其 更 好 地 满足 “互联 网 十 ”时 代 下 的 
发 展 需求 。 同 时 ， 通 过 媒体 融合 的 方式 不 断 开阔 媒体 空 
间 和 市 场 。 此 外 ， 在 传统 媒体 与 新 媒体 融合 的 过 程 中 还 
要 注重 对 人 才 的 高 要 求 ， 提 升 对 人 才 培 养 的 重视 ， 建 设 
一 支 高 素质 、 高 技能 的 人 才 队 伍 ， 提 升 媒体 融合 的 效率 
和 质量 。 并 加 强 对 媒体 融合 制度 的 优化 ， 使 媒体 融合 能 
够 得 到 全 方位 的 发 展 。m 
2. 2 注重 互动 ， 营 造 良好 的 社交 网 络 

传统 媒体 的 互动 性 不 强 ， 因 此 ， 在 社交 网 络 的 建设 
中 存在 不 足 ， 要 想 获得 更 好 的 发 展 必须 注重 对 信息 传播 
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范围 的 扩大 ， 增 加 用 户 数 量 。 比 如 阿里 巴巴 ， 作 为 典型 
的 传统 媒体 与 新 媒体 融合 的 案例 ， 其 利用 非常 短 的 时 间 
就 吸引 了 大 量 的 传统 媒体 用 户 ， 有 效 占领 了 传统 媒体 阵 
地 。 而 且 在 发 展 中 其 利用 互联 网 技术 手段 ， 准 确定 位 自 
身 在 “互联 网 + ”背景 下 的 位 置 。 在 新 媒体 技术 的 发 展 下 ， 
用 户 开始 成 为 新 闻 发 言 人 , 而 且 接受 新 闻 的 速度 也 更 快 ， 
地 位 得 到 不 断 提 升 ， 可 以 在 新 闻 的 发 布 者 和 接收 者 间 进 
行 随意 切换 。 因 此 ， 在 传统 媒体 与 新 媒体 的 融合 中 ， 首 
先 要 吸引 受众 的 眼球 ， 激 发 受众 对 产品 的 兴趣 ， 并 营造 
良好 的 社交 网 络 。 从 我 国 的 媒体 发 展 来 看 ， 在 产品 的 开 
发 中 都 存在 社交 元 素 ， 从 而 使 用 户 能 够 更 近 距 离 地 接触 
媒体 。 通过 将 产品 分 享 在 媒体 平台 上 , 提升 媒体 的 包容 性 。 
比如 涪 汶 新 闻 ， 在 新 闻 的 播报 中 设置 了 追问 版 块 ， 用 户 
在 观看 新 闻 后 可 以 针对 其 中 的 热点 话题 进行 进一步 追踪 、 
追问 和 回答 ， 使 用 户 参与 到 新 闻 中 。 同 时 还 可 以 将 热点 
新 闻 在 微 信 、 微 博 等 社交 平台 上 进行 分 享 ， 邀 请 网 友 参 
与 讨论 。 通 过 这 种 社交 性 更 强 的 方式 为 传统 媒体 与 新 媒 
体 的 融合 发 展 提供 充足 的 动力 。 
2. 3 发 挥 各 自 优势 ， 提 升 产品 质量 

传统 媒体 与 新 媒体 都 具有 各 自 的 优势 ， 传 统 媒 体 的 
权威 性 更 强 ， 所 有 的 新 闻 内 容 都 有 充足 的 理论 依据 ， 真 
实 性 更 强 。 而 新 媒体 中 所 有 人 都 可 以 成 为 新 闻 的 发 布 者 ， 
在 对 新 闻 真 实 性 审核 方面 难度 非常 大 。 但 是 从 新 闻 的 
传播 速度 和 范围 来 说 ， 新 媒体 的 优势 更 强 ， 同 时 具有 互 
动 性 和 即时 性 特点 ,但 是 ， 在 真实 性 和 公信 力 方面 却 无 
法 与 传统 媒体 相 比 。 因 此 在 媒体 产品 的 推广 中 ， 必 须 注 
重 对 产品 的 升级 。 比 如 《新 文化 报 》， 其 在 传统 媒体 的 
基础 上 又 推出 了 移动 客户 端 ， 用 户 可 以 通过 手机 等 移动 
终端 浏览 新 闻 ， 通 过 下 拉 的 方式 进行 更 新 ， 并 开通 用 户 
意见 版 块 ， 征 求 用 户 的 改进 意见 和 建议 ， 不 断 地 对 产品 
进行 优化 ， 提 升 用 户 的 满意 度 。 
2.4 强调 产业 融合 ， 促 进 产业 链 多 元 化 发 展 

“互联 网 +” 时 代 下 ， 传 统 媒体 要 想 提 升 自身 的 苋 
争 力 ， 必 须 充 分 发 挥 自身 的 优势 。 新 媒体 虽然 信息 传播 
速度 快 、 互 动 性 强 ， 但 是 并 不 能 使 传统 媒体 的 忠实 用 户 
之 间 转 化 为 自身 的 用 户 ， 因 为 新 媒体 的 权威 性 不 足 ， 很 
多 传统 媒体 的 用 户 对 新 媒体 信息 的 信任 度 不 足 。 而 传统 
媒体 经 过 儿 十 年 的 发 展 ， 具 有 良好 的 权威 性 和 公信 力 ， 
所 以 必须 善于 利用 这 些 优 势 ， 促 进 新 旧 媒 体 的 融合 。 比 
如 芒果 TV 推出 的 快乐 购 节目 ， 利 用 互联 网 购物 与 电视 品 
牌 的 结合 , 通过 连锁 经 营 和 电视 购物 实现 跨行 业 、 跨 地 区 、 
跨 媒体 的 融合 发 展 。 通 过 传统 媒体 与 新 媒体 的 融合 ， 快 
乐购 节目 又 创新 推出 了 手机 购物 模式 ， 为 用 户 提供 了 更 
便捷 的 购物 体验 ， 同 时 也 为 传统 媒体 和 新 媒体 的 融合 开 
拓 了 新 的 思路 。 此 外 ， 传 统 媒体 在 跨行 业 的 发 展 中 ， 还 
需要 适当 吸取 电 商 的 经 验 , 提升 自身 的 公信 力 和 权威 性 ， 
更 好 地 吸引 消费 者 。 


ChinaXiv 合 作 期 刊 


融合 与 发 展 . 研究 |37 国生 


2.5 提升 服务 质量 ， 优 化 媒体 平台 

“互联 网 +” 时 代 下 的 媒体 ， 在 服务 中 必须 坚持 以 
客户 为 中 心 ， 因 此 ， 在 媒体 融合 的 过 程 中 首先 要 提升 服 
务 质量 。 可 以 创设 互动 平台 ,在 新 产品 推出 后 ， 利 用 互 
动 平台 对 用 户 进 行 回访 或 者 接受 用 户 的 反馈 意见 ， 为 后 
期 工作 的 开展 提供 有 利 的 依据 。 同 时 ， 在 传统 媒体 与 新 
媒体 的 融合 过 程 中 ， 还 需要 注重 与 其 他 领域 的 融合 ， 利 
用 大 数据 以 及 互联 网 技术 对 市 场 的 变化 情况 进行 实时 动 
态 监 测 ， 更 好 地 服务 于 客户 ， 提 升 自身 的 创新 能 力 。 通 
过 这 种 高 质量 的 服务 方式 ， 有 利于 媒体 对 用 户 需求 的 掌 
握 ， 帮 助 用 户 与 媒体 间 建 立 起 良好 的 关系 ， 促 进 媒 体 事 
业 的 健康 发 展 。 
结语 

综 上 所 述 ， 互 联网 技术 的 发 展 促进 新 媒体 的 出 现 ， 
而 新 媒体 的 即时 性 、 互 动 性 等 优势 对 传统 媒体 造成 巨大 的 
冲击 。 为 了 促进 媒体 更 好 的 发 展 ， 还 需要 注重 对 传统 媒体 
与 新 媒体 的 融合 ， 充 分 发 挥 两 种 媒体 自身 的 优势 ， 通 过 二 
者 的 融合 消除 自身 存在 的 弊端 ， 创 新 传播 方式 ， 完 善 服 务 
模式 ， 提 升 信息 的 真实 性 、 即 时 性 和 权威 性 ， 为 大 众 提 供 
完善 的 媒体 形式 ， 促 进 媒体 行业 的 发 展 。 卓 


[中 赵 子 患 ， 刘 车 计 .媒体 融合 : 唯一 不 变 的 就 是 变化 胃 . 新 
闻 战 线 ，2018 (19 ) : 68-69. 

四 仲 心 .新 媒体 融合 的 创新 研究 一 一 《现代 新 媒体 的 融合 与 
发 展 》 述评 中. 出 版 广角 ，2018 (17 ) : 94-96. 

[3] 干 燕 飞 . 传统 媒体 与 新 媒体 融合 发 展 下 地 方 中 小 出 版 社 发 
展 的 探讨 胃 . 成 都 工业 学 院 学 报 ，2016， 19 (01) : 89- 
91. 

[四 赖 小 兵 . 传统 媒体 和 新 媒体 融合 发 展 态 势 研究 一 一 以 新 华 
全 媒 头 条 的 融合 和 创新 为 例 四. 出 版 广角 ，2016 (17): 
28 一 31. 

[5] 陶 依 然 . 基于 创新 驱动 ， 转 型 升级 ， 加 快 广电 传统 媒体 
和 新 媒体 融合 发 展 探讨 中. 新 闻 研 究 导 刊 ，2014 (16 ) : 
42. 


(作者 单位 : 大 庆 油 田 文化 集团 ) 


